HIZMET SUNAN

Konut satisini markal rezidanslar

hizlandiriyor!

Y Kusagi ile cocuklan biiyiimiis, birikimi olan ve orta yasi gegmis kusagin gereksinimi, konut
pazarini rezidans yoniinde gelistiriyor.

Zincir markalann islettigi, hizmet verdidi otel ve rezidanslaria isbirigine giden projelerin satisian hem Y kusagina
hem de orta yas dstl kesime hitap ediyor. Yatnma ve lokasyon guveniir ise markanin satis hzina katks
yizde 20; yatnma ik kez piyasaya clkiyorsa ve lokasyon potansiyvel tasiyan bolgenin disinda ise markann
satis hzina katkist yizde 40'a kadar ckabilyor,

“Gayrimenkul Icin Strate)l Patformu” (GISP) yuvarlak masa toplanbsinda, “Markal Gayrimenku! Yatmmian”
masaya yatridi. GISP Yonetim Kurulu Baskan Yardimcsi ve Er Yatnm Genel Mudiru Ferzan Celkkanat
moderatoriginde gerceklestirlen toplantida, konunun uzmaniaryla, markalasmanin gayrimenkul sektbriine

sagladi katkiar ve kentsel dontstmdeki rold konusuldu.

Servotel Corporation'in Yonetic Ortad Ayla Heyfegil, zincir markalann kendileri ile isbirligi yapan yatnmai

firmalan pazarlama ve tanitimda one ckardidin belirterek konusmasinda sunlara dikkat cekti:

Gayrimenkul pazarn, rezidans yoniinde gelisecek

"Zincr marka e isbirligi, proje satis hzna cok cddi katk sadlyor. Yatnma ve lokasyon givenilr ise markanin
sabis hizina katkis yizde 15-20 arasinda olurken, vatinmo ik kez piyasaya clkayorsa ve lokasyon potansiyel
tasnyan bélgenin disinda ise markanin satis hizina katkis: yiizde 35-40'a kadar ckabilyor, bu katma deger ise
satis fiyatina olumlu etk yapryor. Belkdenen ideal getir, marka ile birlikte gelen yizde 10-15"k maliyete karsilik
fiyat ve satis hznda yizde 20 getiri gelmesidir,

Yatinmal firmalann, markal bir zindire el skismasinin getireceqi standartlar nedeniyle yizde 10-15' bulan bir
maliyet yiki var. Saglanan fiyat arost ise bu malyetin Uzerine cikiyor. Markanin glctyle metrekaresi 2 bin

dolara satiacak olan bir proje 3 bin dolara satiabilir hale gelebinvor.

Y Kusagl ve cocuklanni biiyGtmis, birkimi olan ve orta yvas gecmis kusagin gereksinimi, pazan rezidans
vaninde gelistirecektr. Yeni kusagn esas beklentisi condierge hizmetlerinde. Bunu g@ren otel markalan,
beklentilere gire yeni sistemier ve alt markalar yaratacak. Yeni sistemler kurgulanacak. Markalar bugin daha
cok yatmm amacl, sletiebiir bdlimlerde farklanni ortaya koyabiliyor, 12 ay yasam bulunan konut binalannda
her daire e ayn ayn ugrasmakta zorluk yasaniyor. Aidatlar ve kat mulkiyetinden dogan hakiarla igii hukuki
altyapi sadlandikca rezidans markalama hizlanabiir.”

Marka ile pazarlama, kampanyadan daha etkili!

2012'den bu yana Tarkiye'de 7 projede marka isbirigi yapan ve bu strecte 100'Un Gzerindeki projeyi
inceleyen Divan Grup'un Is Gelistirme Mudirl Ayca Krker, yatmmaolann markal rezidans stemesinin en dnemii

nedeninin guven oldugunu belirtt ve sbyle devam etti:

"Rezidans ve otelerde markalar e yapilan sbirligi, blyik bir bitcel kampanyadan cok daha etk bir
pazarlama ve proje biinirigini sadhyor. Sektdrde markah gayrimenkule talep artryor. Dinyada Sncelikle Kuzey
Amerika'da gelsen markal rezidansiar, Orta Dogu ve Uzak Dogu'da biyimesing devam edivor. Avrupa'da ise
nispeten daha kiigk bir bilyGme var. Tirkive'de ise; rekabetin artmasi e beraber ciddi anlamda markal
rezidansiann diger projelerden pozitif anlamda aynsiyor. Markal rezidans projelen de sundudu liks yasam
tarzl, farkl dizayn ve konseptiyle tilketiclyi cezbedivor. Allo daha yasam baslamadan, o markanin otelinde
vasadidi deneyimi ve keyfi, evinde de yasayacagini biyor. Alcinin markal rezidansian terchindeki en Gnemii
motivasyon, asinda markaya duydugu bu gliven. Markanin piyasadaki algis, projenin konumiandinimasini
perciniiyor, bu nedenle markal rezidansiann Kiralamalarda ve hatta ikind ellerinin de satslarinda markase
konutlara gtre avantaj sadlyor. Divan Grubu olarak 60 yillk tecrilbemizi, 2012 viinda rezidanslara tasidik.
BOylece 'Divan Residence' markasi gayrimenkul sektdrinde dnemli bir marka olarak yerini aldi. Rezidans
markamizla sadece Tirkiye'de degi ayni zamanda yurtdsinda da yer almayi arzu ediyoruz. Su anda Amerika

ve Ortadeqgu'da bu anlamda gorismelerimiz devam ediyor.”

Accor, rezidans da ilerleyecek!

Accor Grubu'nun Tdrkiye'de Gelstirmeden Sorumiu Bagkan Yardimaisi Onur Kurg, rezidans deneyiminde daha
akiif hale geldiklerini, bu alanda daha da ierleyeceklerini belirterek sunlan styledi:

"Sofftel, Pullman ve M Gallery ve hatta Novotel markalanmizla rezidans markalamak izerine gidebiliriz. Bu
segmentte yeni isbirlkleri olacak. Sadece rezidans binasi degil, bir kismini otel, bir kismini rezidans olarak

isletecegimiz projelere sicak bakiyoruz, Turkive ve yurtdsinda yeni projelere girmek gindemimizde var.”

Markal konutlarda ekonomi segmenti dogabilir

Starwood Hotels & Resorts'u satin alan Marriott Grubu'nun Direktdrd Sezen Ongan ise "Markah konutlarda
ekonomi segmenti dogabilir. Mariott, Four Points markasiyla Asya Pasifik'e girdi, belki bunu Avrupa tarafina
da getiriebiir. Bugln tim zincirer rezidans markalamada ok dddi bicimde mienyum kusagina uygun

markalar gelistirmek icin stratejier haziriyor” dedi.

GISP, yuvariak masa toplantianna, 9 Mart Persembe gind saat 16:00'da 'Bogazici Yasas ve Uygulamalan’
konusunda devam edecek (BOyikdere Cad. N0:193 193 Plaza Kat:2 Levent). Toplantrya katlim dcretsiz

olacak.
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